
Click to edit Master subtitle 
style

01.10.2009 

Run Of Users 
или

  Предсказуемото Поведенческо Таргетиране



 Какво представлява?

  Предсказуемото Поведенческо
   Таргетиране позволява на

    рекламодателите да достигнат до
   желаната таргет група   в онлайн

пространството,     покзвайки реклама
  само на потребители    с определени

.профили

 Пропилени
 средства

 за реклама   Достигане до
 таргет групата

 Доказване
 на

 рекламната
ефикасност



PBT измерване

 1Стъпка :   Измерване на
поведението

 Измерването  на      (   поведението на потребителите чрез кликовете като се
 )         ползват кукита ни предоставя информация за целта и честотата на

      .посещенията на дадена страница от определен уебсайт

 2Стъпка :  Онлайн проучване

      ,   Чрез провеждане на анкета сред онлайн потребителите ние получаваме
    - ,      важни данни за тяхната социо демография начина им на живот и

    .интереса им към определени продукти

 3Стъпка : Профилиране

        ,    Проучените потребители се сравняват в реално време с тези за които липсват
,     ,     данни като се използват статистически модели което реално се явява

   .предсказване на поведението им



  Предимства за Рекламодателите

       Решение при липса на подходящи сайтове за
 .дадена марка

     .Подход за намаляване на рекламните загуби

    .Цялостно достигане до таргет групата

    .Понижаване на цената за контакт



  Предимства за МеДИИТЕ

     Решение за сайтове извън обикновено
планираните.

     .Подход за намаляване на рекламните загуби

    Цялостно оползотворяване на рекламния
.инвентар

     .Повишаване на цената за рекламния инвентар
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FAQ    Подходящи и неподходящи сайтове
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FAQ   Намаляване рекламите загуби

   Уеб сайт X –  Класическо
 медиа закупуване

 Мъже: 
60%

 Жени: 
40%

 Загуба: 
40%
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( , години
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 30%   Не
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( , години
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   30%

  Общо
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FAQ       Цялостно достигане и задоволяване на таргет гтупата

  Достигнати при
PBT: 

100 000 
уникални

 PBT

 
Класическ

  о Медиа
закупуван

е

   Мъже от
таргета

30%
100 000 UU

   Мъже
 извън

таргета
   30%

100 000 UU

 Общо потребители:
333 000 UU

  Пропуснати с
 класическо

закупуване:
 70 000 
уникални

100 000 
импресии

 Жени  
40%

133 000 UU



Click to edit Master subtitle 
style

FAQ      Понижаване цената за контакт и
   повишаване цената на инвентара

CPM: 13 лева

   Точност при таргетирането : 30%

eCPM: 43.3 лева
Case: 7 000 лева = 161 500 

 импресии до 
  Желаната таргет група

 Класическо
таргетиране

Ме
ди
я

Рекламодат

ел

CPM: 16 лева

   Точност при таргетирането : 70%

eCPM: 22.9 лева
Case: 7 000 лева = 306 250

 импресии до 
  Желаната таргет група

  Предсказуемо Поведенческо
Таргетиране

Ме
ди
я

Рекламодат

ел
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  БЛАГОДАРЯ ЗА ВНИМАНИЕТО
 Венци Костов

Httpool България
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